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1. INLEDNING

Dessa direktiv ar en del av det avtal som upprattats mellan Svenska Bordtennisforbundet, harefter
"SBTF", och den lokala organisationen dar FORENING ar avtalspart, harefter “den lokala organisa-
tionen”.

SBTF bar huvudansvaret for masterskapet och vid oenighet mellan parterna ar det SBTF som
ager ratt att fatta beslut. SBTF ar ocksa rattighetsinnehavare vilket betyder att de kommersiella
rattigheterna till masterskapet inte far saljas vidare utan godkannande av SBTF.

Svenska Bordtennisforbundets namn och logotyp ska finnas med i all officiell kommunikation sa
som pa hemsida, i marknadsforing och i print. Svenska Bordtennisforbundet ska ocksd namnas
som en av arrangorerna i all kommunikation bade i och utanfor tavlingsarenan.

Direktiven ska ses bade som krav som ska uppfyllas men ocksa som en hjalp for att evenemang-
et ska bli sa lyckat och val genomfort som mojligt. Eventuella avvikelser fran dessa direktiv, som
SBTF och den lokala organisationen kommit Overens om, regleras i ett separat dokument.

| det fall punkter i avtalet inte uppfyllts tillfredsstallande kan SBTF, efter beslut av dess styrelse,
alagga den lokala organisationen att betala en straffavgift. Mer om detta finns under punkt 1.7
Icke uppfyllda kriterier.

1.1 Officiellt namn )
Ungdoms-SM och Para Junior-SM AR. (I direktiven harefter: USM)

1.2 Datum och antal dagar
DATUM

1.3 Kungorelse
SBTF ansvarar for att masterskapet kungors i SBTF:s tavlingskalender.

1.4 Forsakring och tillstand

Det ar upp till den lokala organisationen att inforskaffa lamplig forsakring for anstallda, volontarer
spelare, material samt arena/lokaler. Det ar ocksa rekommenderat att forsakringen tacker forlus-
ter som den lokala organisationen kan utsattas for vid installt evenemang.

Det ar upp till den lokala organisationen att ansoka om tillstand hos polisen samt Gvriga instanser
dar det kan behovas.

1.5 Andra evenemang
Den lokala organisationen far inte utan tillstand fran SBTF arrangera andra evenemang under
perioden for masterskapet.

1.6 Annullering

| det fall den lokala organisationen av nagon anledning inte skulle genomfora masterskapet star
den lokala organisationen som ansvarig gentemot SBTF, deltagarna samt eventuella underleve-
rantorer.




1.7 Icke uppfyllda kriterier

Om den lokala organisationen inte uppfyller de krav som finns specificerade bland dessa direktiv
kan detta komma att resultera i en straffavgift. Det ar upp till SBTF:s styrelse att fatta ett sadant
beslut samt faststallande av eventuell straffavgift. Straffavgiften kan uppga till maximalt 50.000
kronor.

2. LOKAL ORGANISATION

Den lokala organisationen ansvarar for att tillsatta en intern organisation for tavlingen dar viktiga
funktioner finns specificerade samt bemannade. Nedan ar forslag pa viktiga roller som behover
tillsattas. Det ar upp till den lokala organisationens behov ifall fler roller an nedan namnda behdver
tillsattas. Roller kan vid behov aven slas ihop.

Projektledare

Ansvarar for helheten i projektet och ar den person som ar ansvarig gentemot SBTF. | ansvars-
omradet ingar bland annat att vara foreningens kontaktperson gentemot SBTF i frdgor som ror
arrangemanget, att tillrackligt med funktionarer finns samt att allt i ovrigt enligt dessa direktiv foljs
av den lokala organisationen.

Tavlingsledare

Har ett Overgripande ansvar for tavlingens planering och genomforande. Personen i fraga ska ha
genomgatt SBTF:s tavlingsledarutbildning samt ha gedigen erfarenhet av att genomfora bordten-
nistavlingar. Tavlingsledaren arbetar i nara samarbete med SBTF:s tavlingschef.

Lokal Medie- och kommunikationsansvarig

Ar den lokala organisationens kontaktperson mot lokal massmedia fore, under och efter arrang-
emanget samt den som svarar for intern och extern kommunikation lokalt. Medie- och kommuni-
kationsansvarig ska ocksa i god tid (minst 6 manader fore) planera arbetet tilsammans med an-
svarig pa SBTF. Kontakten gentemot nationell media (exempelvis rikstackande TV) skoter SBTF.

Forsdljningsansvarig
Har till ansvar att fa ett stort dverskott fran forsaljning fore och under tavlingen. | det kan inga allt
fran mat och fika till forsaljning av tréjor och andra saker.

Ansvarig for marknadsforing

Ska skapa intresse for tavlingen genom olika marknadsforingsaktiviteter. En marknadsforings-
plan ska i god tid arbetas fram for hur masterskapet pa basta satt synliggors i kommunen. Det ar
viktigt att identifiera vilka potentiella méalgrupper som finns samt hur dessa nds (kanaler; sociala
medier, tidningsannonser, radioreklam, citydressing, affischering, riktade utskick, kundaktiviteter,
sociala projekt, etc.) Att fa mycket publik till masterskapet ar grundlaggande for ett lyckat evene-
mang. Las mer under punkt 11 Marknadsforing och synliggérande av evenemanget.

SBTF svarar for att marknadsfora evenemanget i sina befintliga kanaler (hemsida, sociala medier
och nyhetsbrev).

Sponsoransvarig

Har till uppgift att knyta till sig sponsorer for att 6ka intakterna och/eller minska kostnaderna for
tavlingen. Det kan till exempel ske genom annonsforsaljning i programblad till att sponsorer skan-
ker varor eller tjanster till den lokala organisationen. Denna person ar med fordel samma som




den ansvarige for marknadsforing. Det ar upp till den lokala organisationen att inhamta informa-
tion kring gallande regler och lagar for denna typ av samarbeten (moms, reklamskatt, barteravtal,
etc.). Mycket information finns tillgangligt via Skatteverkets hemsida.

Arbetsorganisationen ska lamnas till SBTF:s tavlingschef for godkannande senast 6 manader
innan, en person kan ha flera roller inom organisationen.

3. SPORTSPECIFIK INFORMATION

Tavlingen omfattar foljande klasser med antal startande per klass angivet:

Herrjuniorer 18 singel 64 spelare

Pojkar 14 singel Antalet kvalificerade
Damjuniorer 18 singel 32 spelare

Flickor 14 singel Antalet kvalificerade
Herrjuniordubbel 18 32 par

Pojkdubbel 14 Antal kvalificerade/2 par
Damjuniordubbel 18 16 par

Flickdubbel 14 Antal kvalificerade/2 par
USM Mixed lag ca 40-60 lag

Det ska ocksa inbjudas till foljande paraklasser:

Herrar och Damer U20 singel, S6, S7, S8, S9, S10
Herrar och Damer U20 singel, R1, R2, R3, R4, R5
Herrar och Damer U20 singel, U11

Herrar och Damer U20 R dubbel

Herrar och Damer U20 S dubbel

Paraklasser i singel spelas med B-slutspel.

Sammanslagning av klasser gors vid farre an fyra anmalda i singel och vid farre an tva anmalda
lag. Sammanslagning gors inom respektive stdende och sittande klasser. Principen ar att en

lagre numrerad klass klass slas ihop med narmast hogre klass. Kan man efter sammanslagning i
flickor/damer sittande respektive staende, inte fa ihop fyra deltagare, ska dessa flyttas in i respek-
tive klass for pojkar/herrar.

3.1 Tavlingsform

Singelklasserna 14 och 18 ar inleds med poolspel for samtliga spelare. Matcherna i poolspelet
spelas i bast av fem set. De tva framsta i respektive pool gar vidare till slutspel. Slutspel spelas i
form av cup. Matcher i slutspelet spelas i bast av sju set.

Dubbelklasser 14 och 18 ar spelas i form av cupspel. Dubbelmatcher spelas i bast av fem set.
USM Mixed lag spelas i form av cupspel. En lagmatch spelas som en match i bast av nio set.

Matchen borjar med att de tva flickorna spelar tva set, darefter spelar de tva pojkarna tva set och
matchen avslutas med mixed dubbel till dess ett av lagen vunnit totalt fem set.

Paraklasser i singel och dubbel spelas i poolform. Alla matcher spelas i bast av 5 set.




3.2 Inbjudan

Den lokala organisationen upprattar informationsmaterial med uppgift om vilka forutsattningar
som galler pa spelorten. Av informationen ska bland annat framga hur bokning av logi ska ske,
mojligheter till lunch/middag samt lokala transporter. Informationsmaterialet sands till SBTF for
vidare distribution till berorda foreningar.

SBTF upprattar, tidsprogram, kvalificeringslistor, seedning och sander den, tillsammans med den
lokala organisationens informationsmaterial, direkt till berorda foreningar samt distrikten for kan-
nedom

3.3 Anmalan
Anmalan gors direkt till den lokala organisationen.

Anmalningsavgiftens storlek faststalls av SBTF:s forbundsmote. Anmalningsavgiften tillfaller den
lokala organisationen. Av forbundsmétet faststalld procentandel inbetalas till SBTF (7 %) och res-
pektive Specialdistriktsforbund, SDF (7 %).

Anmalningsavgifterna ar for narvarande enligt foljande:

200:- per deltagare i singel.
110:- per par i dubbel 14 och 18.
250:- per lag i USM Mixed lag.
300:- per lag i Para dubbel.

3.4 Information infor tavlingen
Den lokala organisationen ska senast tva veckor fore tavlingen ge full information pé tavlingens
officiella hemsida.

Informationen ska innehalla aktuella anmalningslistor och ovrig information som namns under
punkt 3.2 Inbjudan. | informationen ska namnas att tilldelad nummerlapp ska baras under hela
tavlingen samt att spel ska ske i foreningens officiella tavlingsdrakt. For [opande resultatservice
ska informeras om hur man hittar denna.

Tva veckor innan tavlingen ska varje forening erhalla faktura genom e-post.

3.5 Lottning
Startlista for respektive klass faststalls kl. 17.00 dagen fore klassen skall starta. Direkt darefter
vidtar lottning av klass.

Spelare/par fran samma distrikt skall inte lottas mot varandra i forsta omgangen. Med forsta
omgangen avses i cupspel klassens forsta omgang som i forekommande fall kan vara en kvalom-
gang. | poolspel avses att spelare fran samma distrikt inte skall placeras i samma pool. | slutspel
tas ingen hansyn till distriktstillhorighet.

Seedning av singelklasser 14 och 18 ar gors enligt inspelade poang vid SM-kvalificerande tav-
lingar. Samtliga spelare seedas och inplaceras i pooler enligt snakemetoden. Vid samma poang
lottas turordningen. Hansyn tas till distriktstillhorigheten och lottningen justeras sé att man byter
plats med narliggande i rangordningen vid fler spelare fran samma distrikt i samma pool.

Seedning av dubbelklasser 14 och 18 ar gors enligt inspelade poang vid SM-kvalificerande tavling-




ar dar spelarnas poang laggs samman. | Pojkdubbel 14 och i Herrjuniordubbel 18 seedas 8 par. |
Flickdubbel 14 och i Damjuniordubbel 18 seedas 4 par.

Seedning av USM Mixed lag gors enligt aktuell ranking vid speltillfallet dar de bada spelarnas ran-
kingtal laggs samman. Vid USM Mixed lag seedas 8 lag.

Seedning av Paraklasser gors av en seedningsgrupp bestaende av tre personer, forbundskapten,
landslagsansvarig junior samt en person utsedd av SBTF.

Lottning till singelklassernas slutspel genomfors av den lokala organisationen i narvaro och under
kontroll av SBTF:s tavlingschef, direkt efter avslutat poolspel.

Lottningen utfors normalt med det dataadministrationsprogram man anvander sig av for tavling-
en.

Den lokala organisationen ansvarar for att lottning omgaende efter att lottning slutforts anslas i
tavlingshall samt mangfaldigas till foreningar och publik.

3.6 Tidsprogram

Av SBTF faststallt tidsprogram ska anvandas. Smarre modifieringar kan goras pa forslag av den
lokala organisationen. Eventuella nskemal om andringar ska presenteras till SBTF:s tavlingschef
senast fyra manader innan tavlingen.

Vid faststallande av tidsprogram tas hansyn till webbsandningar sa att dessa far sa bra variation
som majligt. Hansyn tas ocksa till att sa fa krockar som mojligt ska uppsta samt att paraspelare
ska ha mojlighet att aven delta i icke-paraklasser.

4. LOKALER

Den lokala organisationen svarar for iordningstallande samt kostnad for tavlingshall och ovriga
utrymmen som behovs for att genomfora SM enligt dessa direktiv.

Samtliga lokaler och hallar som anvands ska vara tillganglighetsanpassade. | fall det kravs for-
flyttningar till flera vaningsplan ska hiss finnas.

4.1 Tavlingshall

Tavlingshall ska besta av en hall i storleken minst 45 x 40 meter alternativt tva idrottshallar i stor-
leken minst 42 x 22 meter. Tavlingen ska spelas pa minst 24 bord de tre forsta dagarna. Publikut-
rymmet ska vara minst 600 platser. Vid anvandande av tva hallar ska det vara samma spelforhal-
lande i bada hallarna.

Golvet i tavlingshallen ska tackas med av SBTF godkand matta som utan kostnad lanas av SBTF.
Den lokala organisationen svarar dock for transportkostnad till och fran spelorten samt kostnad
som kan uppkomma i samband med laggning av mattan, exempelvis tejp. Ytor utanfor tavlings-
hagarna tacks med fordel av en mork matta (gra, svart). Detta for att skapa en intimare kansla
med mer fokus pa spelomradena.




4.2 Mattlaggning

Instruktion for laggning av mattan finns som bilaga till dessa direktiv.

Denna instruktion ska ovillkorligen foljas och den tejp som anvisas ska anvandas. Vid skador pa
mattorna som kan hanforas till att instruktionen ej foljts, kan SBTF krava ersattning av den lokala
organisationen.

4.3 Hagarnas storlek
Hagarnas matt ska de tre forsta tavlingsdagarna vara minst 10 x 6 meter. Den sista tavlingsdagen
ska hagarna vara minst 12 x 6 meter.

4.4 Belysning

Belysningen i tavlingshall ska vara jamn over hela spelomradet. Belysningen ska vara minst 800
lux i hela det omradet dar tavlingen spelas. Det ar onskvart att ljuset kompletteras med rorlig ef-
fektbelysning, las mer i avsnittet om 11.8 Sportpresentation.

Blandande fonster eller fonster som slapper in dagsljus, ska tackas sa att detta inte stor spelet.
Vita ytor, exempelvis pa fast eller tillfallig reklam far inte forekomma i spellokalen om det finns
risk att detta kan stora spelet.

4.5 Spelomradet

Det ar viktigt att spelomradet och dess narhet inte betrads av manniskor som inte ska vara dar.
Endast spelare, domare och personal med ratt behorighet far antra spelomradet. Fotografer med
ratt ackreditering far ocksa betrada spelomradet och dess narhet.

Inne i sjalva spelhagarna far endast spelare, domare och eventuella bollkallar befinna sig. Det &ar
upp till personal (volontarer/funktionarer), som tillsatts av den lokala organisationen, att se till att
detta efterlevs.

4.6 Traningshall
| anslutning till tavlingshall(ar) ska finnas en traningshall med minst 12 bord. Spelférutsattning-
arna ska sd langt som majligt vara samma som i tavlingshall(ar).

Mojlighet till traning i tavlings- och traningshall ska finnas fran och med forsta speldagen k.
08.00.

4.7 Mixed-zone

Dar spelarna lamnar spelomradet ska en mixed-zone finnas. | mixed-zonen ska en backdrop om
minsta matten 3x2 meter finnas. Pa backdropen ar det fritt for den lokala organisationen att visa
sina lokala samarbetspartners sa lange SBTF:s, STIGA:s och den officiella SM-logotypen finns
med. SBTF:s logotyp ska vara minst 15 % av samtliga logotyper, STIGA:s logotyp 15 % och den
officiella SM-logotypen 15 %. Resterande 55 % disponerar den lokala organisationen over.

Innan backdropen trycks ska denna godkannas av SBTF:s kommmunikations- och marknadsansva-
rige. Omradet ska ha god belysning (minst 800 lux).

4.8 Ovriga lokaler
4.8.1 Konferensrum
Under forutsattning att SBTF senast en manad innan tavling efterfragar ett konferensrum ska den




lokala organisationen tillhandahalla ett konferensrum for minst tio personer, som under tavlings-
dagarna star till SBTF:s forfogande.
4.8.2 Arbetsrum

SBTF:s personal behover ett arbetsrum for minst fem personer med tradlos internetuppkoppling,
bord och stolar. Det ar fordelaktigt om rummet har utsikt over spelomradet.

4.8.3 Dopingkontrollrum
| det fall dopingkontroll ar planerad ska ett dopingkontrollrum finnas. Det ar upp till SBTF att se-
nast tva manader fore masterskapet meddela den lokala organisationen i fall detta rum behovs.

4.8.4 Domarrum
Ett rum dar domarna kan aterhamta sig mellan sina pass. Vatten, kaffe, te och frukt ska finnas
samt bekvama maobler (b&de vanliga stolar samt soffor/fatoljer).

4.8.5 Spelarlounge
Ett rum dar spelarna kan dterhamta sig mellan sina matcher. Vatten, mineralvatten, sportdryck,
kaffe, te och frukt ska finnas samt bekvama maobler (bade vanliga stolar samt soffor/fatoljer).

4.8.6 Omkladningsrum
Minst fyra omkladningsrum for méan (2) och kvinnor (2) ska finnas.

5. TAVLINGS- OCH TRANINGSMATERIAL

Allt material till tavlingen i form av hagar, bord, nat, domarbord och rakneverk samt bollar tillhan-
dahalls fraktfritt som lan for den lokala organisationen fran SBTF. Allt material (inte forbruknings-
material sdsom bollar) atersands till av SBTF anvisad plats i oskadat skick. Det ar av yttersta vikt
att speciellt emballaget for borden ateranvands vid atersandandet och att borden emballeras pa
ett professionellt satt. Om borden skadas i transporten och slarvig packning kan pavisas sa kan
den lokala organisationen bli ansvarig for skadorna.

Den lokala organisationen ska senast tre manader fore tavlingen skriftligt bestalla erforderligt
material. Bestallningen insands till SBTF:s tavlingsansvarige.

6. ADMINISTRATIONSPROGRAM

Den lokala organisationen ar skyldig att anvanda av SBTF godkant administrationsprogram vid
tavlingen. For narvarande anvander sig SBTF av programmet TT Coordinator.

7. MAT, LOGI OCH LOKALA TRANSPORTER

Den lokala organisationen ska se till att tavlande, ledare och press erbjuds hotellboende i olika
prislagen.

Den lokala organisationen ska sta for mat och logi till SBTF:s tavlingschef samt medieansvarig
under tavlingen fran middag onsdag till och med lunch sondag.

Den lokala organisationen ska sta for mat och logi under ett dygn till max tva av SBTF:s styrelsele-
damoter inklusive forbundschef om anmalan gors till den lokala organisationen senast tva veckor




innan tavlingsstart.

Den lokala organisationen ska erbjuda spelare och ledare majlighet till lagad mat i anslutning till
tavlingshallen eller i dess omedelbara narhet. | spelhallen ska finnas servering, tillganglig for saval
publik som deltagare, som halls 6ppen under den tid som tavlingen pagar. Den lokala organisatio-
nen satter sjalv pris for dessa maltider.

7.1 Transport

Den lokala organisationen ska erbjuda spelare, ledare, press och SBTF fortlopande avgiftsfri
transport mellan av den lokala organisationen rekommenderade hotell och spellokal om avstan-
det dar emellan 6verstiger en (1) kilometer.

8. FUNKTIONARER/VOLONTARER

8.1 Tavlingsledare/projektledare

Den lokala organisationen ska utse en tavlingsledare som har det dvergripande ansvaret for pla-
nering och genomforande av SM-tavlingen. Tavlingsledaren ska ha stor vana av storre tavlingsar-
rangemang och ha genomgatt SBTF:s tavlingsledarutbildning. Tavlingsledaren ar den som ar den
lokala organisationens ansvarige person gentemot SBTF.

8.2 Volontarer
Den lokala organisationen ansvarar for att tillrackligt antal funktionarer/volontarer finns tillgang-
liga. Den lokala organisationen svarar for deras eventuella kostnader.

8.3 Speaker

Den lokala organisationen utser i samrad med SBTF en bordtenniskunnig speaker. Det ar oerhort
viktigt att speakern ar palast och insatt i bordtennisens regler. Speakern ska guida publiken pa ett
sadant satt att det blir Iatt att folja tavlingen. Speakern ska ocksa genomfora intervjuer med vin-
narna under forutsattning att det inte stor spelet pa borden intill. Den lokala organisationen svarar
for dennes eventuella kostnader.

8.4 Tavlingschef

SBTF utser tavlingschef, som har yttersta ansvaret och som kontinuerligt foljer arrangemangets
planering, deltar i minst ett planeringsmote med den lokala organisationen samt finns narvarande
under tavlingsdagarna. SBTF svarar for dennes kostnader med undantag av det som anges i
punkt 7 Mat, logi och lokala transporter.

8.5 Overdomare
SBTF utser, efter forslag fran den lokala organisationen, tva overdomare. Den lokala organisatio-
nen svarar for deras kostnader enligt de av SBTF faststallda ersattningsnivaerna.

8.6 Matchdomare

Den lokala organisationen utser tillrackligt antal matchdomare. Vid varje match de tre forsta
speldagarna ska en domare tjanstgora, lagst av kategori distriktsdomare. Vid finaldagens spel
ska det dock vara tva domare per match och huvuddomaren ska som lagst vara forbundsdomare
och assisterande domare som lagst distriktsdomare. Den lokala arrangoren svarar for eventuella
kostnader.




8.7 Resultatrapportorer

For att komplettera webbsandningarna med korrekt stallning behovs personer som med hjalp av
en app klickar in aktuell stallning boll for boll. Eftersom det kommer vara sandning fran tva bord
behovs minst tva personer per pass. Da det ar langa dagar rekommenderas att dagen delas in i
tva till tre pass.

Personal fran SBTF kommer i god tid ga genom resultatsystemet med berorda personer.

De personer som ska arbeta med resultatrapporteringen behover en fungerande smartphone da
verktyget som anvands ar en applikation som hamtas gratis.

8.8 Fotograf

Den lokala organisationen ska engagera en fotograf som ar van vid att fotografera bordtennis. Fo-
tografen ska ta spelbilder under alla dagar samt vid alla prisutdelningar. Bilder tas i samrad med
SBTF:s kommunikationsansvarige pa plats.

Bilderna ska Iopande laddas upp pa flickr.com eller liknande molnbaserad tjanst dar SBTF utan
kostnad kan hamta bilderna. Det ska vara fritt for SBTF att anvanda bilderna i alla sina kanaler.

Fotografen kommer att ges fotocredit nar bilderna publiceras. Den lokala organisationen star for
alla eventuella kostnader.

8.9 Medie- och kommunikationsansvarig

SBTF utser en Medie- och kommunikationsansvarig som har till uppgift att infér och under mas-
terskapet verka for att spridningen i riksmedia blir sa stor som mojligt. SBTF:s medie- och kom-
munikationsansvarige ska samarbete med den lokala medie- och kommmunikationsansvarige for
att pa sa satt bli sa effektiva som mojligt. SBTF svarar for dennes kostnader med undantag av det
som anges | punkt 7 Mat, logi och lokala transporter.

9. ENTRE

Den lokala organisationen bestammer biljettpriser och erhaller samtliga entréintakter.
Deltagare samt tva ledare per deltagande forening, har ratt till fri entré.

Personer som enligt SBTF:s stadgar har ratt till fritt intrade, ska erhalla fribiljetter eller frikort.
SBTF forser den lokala organisationen med en lista pa de personer som har ratt till fritt intrade.

10. OVRIGA RATTIGHETER

SBTF ager ensamratt till TV-, radio och internetsandningar.

11. MARKNADSFORING OCH SYNLIGGORANDE AV EVENEMANGET

11.1 Grafisk profil

For att ge masterskapet en identitet ar det viktigt att skapa en grafisk profil. Den grafiska profilen
ska finnas i allt som har med masterskapet att gora. SBTF ansvarar for att ta fram den grafiska
profilen.




Den grafiska profilen bestar av minst (men inte begransad till):
Farger/monster
Typsnitt
Bilder
Logotyp

11.2 Branding

For att skapa en kansla av att det ar ett svenskt masterskap som spelas och inte en vanlig tavling
eller seriematch ar det viktigt med branding utanfor och i tavlingsarenan. Forslag pa branding ar
vepor, roll-ups, backdrops, affischer och banderoller.

Den framtagna grafiska profilen ska synas i all branding.

11.3 Ovrigt géllande reklam i arenan
SBTF disponerar reklamplatser pa 70 % av samtliga barriarer och halften av samtliga reklamytor
pa spelgolvet.

Den lokala organisationen disponerar reklamplatser pa 30 % av samtliga barriarer och halften av
samtliga reklamytor pa spelgolvet samt reklamplatser pa nummerlappar, domarbord, handduks-
korgar, nat och funktionarsklader.

Reklamen pa barriarerna far vara maximalt 40 cm hog och ska tryckas i fargen Pantone 415u
(matt gra farg). Om den rekommenderade fargen inte anvands ar det viktigt att fargen klart skiljer
sig gentemot bollens farg, alltsa ar vitt inte tillatet. Eventuell reklam ska vara centrerad.

Den lokala organisationen svarar for samtliga kostnader kring sin egen reklam vad galler tryck etc.

Den lokala organisationen ar skyldig att informera SBTF senast tre manader innan arrangemanget
om man tanker utnyttja reklamplatserna pa sina barriarer.

Reklamen far inte konkurrera med SBTF:s sponsorer.

Den lokala organisationen ar skyldig att senast fyra (4) veckor innan tavlingen kontakta SBTF:s
ansvarige for kommunikation och marknadsforing om eventuell reklam i tavlingsprogram eller pa
tavlingsarenan, som kan vara kontroversiell.

11.4 Utstallningsomrade

Den lokala organisationen ska utan ersattning upplata forsaljnings- eller utstallningsplats for
SBTF:s sponsorer i tavlingshallen. SBTF meddelar den lokala organisationen senast atta veckor
fore SM tavlingen vilka sponsorer som onskar forsaljnings/utstaliningsplats samt utrymmesbe-
hov.

Ovriga leverantorer av bordtennismaterial, som kontaktar den lokala organisationen, har ratt till
forsaljnings- eller utstallningsplats mot skalig ersattning som betalas till den lokala organisatio-
nen.

11.5 Hemsida
Den officiella hemsidan for masterskapet ar viktig da all kommunikation gallande masterskapet
skots via denna sida. Sidan ska vara i linje med den grafiska profil som tagits fram.




Informationen ska minst omfatta:
- Tid och plats dar tavlingen spelas, garna med vagbeskrivning

Anmalningsforfarande
Bestallning av mat och logi
Aktuella anmalningslistor som uppdateras kontinuerligt allt eftersom forandringar sker
Forteckning over seedade spelare
Tidsprogram for tavlingen
Tid och plats for lottning
Tavlingsledare med telefonnummer
Overdomare med telefonnummer
SBTF:s tavlingschef med telefonnummer
Typ av utrustning som exempelvis bord, golv och bollar (godkénda plastbollar ska anvandas)
Information om transportservice
Ovrig info om exempelvis tréaningsspel
Lopande resultatservice
Biljettservice

Hemsidan ska vara online minst fyra manader fore masterskapet. Hemsidan kan sattas upp av
SBTF och uppdateras sedan |opande av den lokala organisationen.

11.6 Programblad

Ett programblad med valkomstord fran staden och SBTF, annonser, startfalt, tidigare vinnare
samt information om sevardheter och annan lokal information, bor tas fram. SBTF erhaller utan
kostnad maximalt fyra helsidesannonser i programbladet. SBTF tillhandahaller annonsoriginal for
dessa annonser.

Den lokala organisationen star for planering, framtagning och eventuella kostnader for program-
bladet.

Det ar viktigt att den grafiska profilen aterspeglas i programbladet. Programbladet ska skickas for
godkannande till SBTF fore tryck.

11.6.1 Tidningen Pingis

Den lokala organisationen erhaller kostnadsfritt en halvsidesannons i tidningen Pingis for att
marknadsfora evenemanget. Den lokala organisationen tillhandahaller SBTF annonsoriginal i
form av en tryckfardig pdf. Annonsen ska godkannas av SBTF.

11.7 Annonser/kampanjer

For att locka publik till arenan och skapa intresse bland allmanheten ar det viktigt att gora reklam
for masterskapet. Via sociala medier nar man manga manniskor men traditionell media sdsom
tidningsannonser och radioreklam bor ocksa finnas med.

11.7.1 Malgrupp

Det ar viktigt att identifiera den malgrupp som med storst sannolikhet kommer besoka evene-
manget for att pa sa vis kunna anpassa reklamen mot denna malgrupp. Exempelvis finns det
ingen anledning att forsoka overtyga icke-sportintresserade personer eftersom dessa formodli-
gen anda aldrig kommer besoka denna typ av evenemang.




11.7.2 Ambassadorer

En eller flera ambassadorer kan hjalpa till att sprida budskapen. Ambassadorerna kan via sina
egna kanaler ocksa dela inlagg for att pa sa vis skapa annu storre intresse. Ambassadorerna
kommer med fordel fran orten och ar valkanda dar.

11.7.3 Kampanjer
En kampanj delas ofta in i tre till fyra olika perioder, nedan foljer ett forslag pa hur en kampanj kan
se ut.

Period 1 (3-4 manader innan): Informera. Inget speciellt budskap behovs utan det ar
informationen att masterskapet kommer som ar det viktiga. Logotyp, webbadress och
datum ska finnas med.

Period 2 (2-3 méanader innan): Overtyga. Det &r nu malgruppen ska Overtygas om att
evenemanget ska besokas. Om biljetter saljs via en ett biljettforetag ska den givetvis finnas
med. Ett vanligt budskap for att overtyga kan vara “ta chansen”, “missa inte”, “endast be-
gransat antal biljetter”.

Period 3 (1 manad innan till sjalva méasterskapet): PAminn. Malgruppen har redan tva
ganger tidigare exponerats for budskapen men nu behdver den paminnas.

Tank pa att endast cirka 12 % av de som utsatts for en reklamkampan; till slut leder till nagon
form av action (kop/besok). Detta betyder att madnga manniskor i den aktuella malgruppen bor
utsattas for exponeringen for att det ska bli nagon form av resultat.

11.7.4 Marknadsforingskanaler
Exempel pa marknadsforingskanaler:
- Facebook (sida och evenemang)

Instagram
Hemsida
Tidningsannonser
Tidningsbilaga
Radioreklam
Lokal-TV-reklam
Affischer pa stan
Guerillamarknadsforing
Event pa exempelvis gallerior eller andra platser med mycket folk
Sociala evenemang
Egna evenemang som tavlingar eller seriematcher

11.8 Sportpresentation

Sportpresentation ar en viktig del for ett lyckat masterskap. Inom sportpresentation ingar, ljud,
ljus, publikaktivering, spelarpresentationer och inmarscher.

En arena kan andras pa manga olika satt beroende pa bland annat ljussattning. Olikfargat/riktat
ljus kan exempelvis hoja stamningen och gora kanslan mer intim.

Nar slutspelet tar vid, och framforallt fran semifinalerna, behover presentationer lyftas till en ny
niva gentemot tidigare. Exempelvis kan blinkande ljus, rok och kraftfull/pampig musik anvandas.
Spelarna ska presenteras en och en vid singelmatcher och tillsammans vid dubbel- och lagspel.




11.9. Webbsandningar

For att fa ut var sport till en bredare publik jobbar SBTF for nuvarande tillsammans med foretaget
Solidsport.

Solidsport erbjuder en plattform for streaming av olika idrotter och har rattigheterna att sanda
fran SBTF:s Svenska Masterskap, damernas och herrarnas Pingisliga by STIGA samt 6vriga SBTF-
sanktionerade evenemang. Detta betyder att ingen annan, varken organisation, forening eller
privatperson far streama fran dessa masterskap. Det ar viktigt att detta kontrolleras av den lokala
organisationen under masterskapets gang.

SBTF ansvarar for att forse den lokala organisationen med den utrustning som kravs for att
sanda matcherna. SBTF kommer ha ansvariga pa plats som ser till att sandningarna fortloper
som onskat. Minst tva bord ska webbsandas.

Den lokala organisationen ska uppfylla foljande:
- Planering vid uppbyggnad sé att plats finns for utrustningen (bord 1-2)
Tva bord att stalla stativen pa. Detta for att stativen ska komma hogre upp.
Strom till varje utrustning.
Dedikerat tradlost internet som endast far anvandas av denna utrustning. Hastigheten ska
vara minst 100/100 Mbit/s. Om det tradlosa internetet inte ar dedikerat maste natverks-
kablar dras till varje enhet.

Tank pa att sladdar och annat inte far stora spelarna. Om majligt laggs dessa under tackmattor
eller tejpas fast.

Se aven punkt 8.7 Resultatrapportoérer som hor ihop med webbsandningar.

12. PRISPALL OCH PRISUTDELNING

Den lokala organisationen ansvarar for att en vardig prisceremoni genomfors efter finalspel i
respektive klass. Formen for prisutdelningen ska godkannas av utsedd tavlingschef. SBTF utser
prisutdelare.

12.1 Masterskapstecken

Segrare vid samtliga individuella SM tavlingar erhaller SBTF:s guldmedalj och i forekommande fall
Riksidrottsforbundets Masterskapstecken. Tvaan samt treorna erhaller SBTF:s silver- och brons-
medaljer. Vid farre deltagare an atta utdelas medaljer enligt foljande:

Nar poolspel forekommer.

3-4 spelare/par — guld och silver.

5 spelare/par — guld, silver och ett brons.

6-7 spelare/par — guld, silver och tva brons.

Nar cupspel forekommer.
3-7 spelare/par — guld och silver.

Dessutom ska pokaler delas ut till segrarna i singelklasserna i Ungdoms-SM.
Masterskapstecken bestalls av SBTF och bekostas av den lokala organisationen. Utover master-

skapstecknen har den lokala organisationen maojlighet att dela ut egna hedersgavor och blommor
som bekostas av den sjalv.




12.2 Prisutdelning

Vid prisutdelningarna ska en prispall anvandas. Prispallen ska vara tillganglighetsanpassad och
stor nog for att fa plats med minst tva rullstolar pa varje niva Exempelvis kan scenpodier med
ramp i olika, eller samma niva, anvandas. Prispallen brandas med den grafiska profilen.

Om mojligt kan prispallen sta framme redan nar antalet bord reduceras. Detta for att minska tids-
atgangen det annars tar att ta fram/plocka undan prispallen.

Vid prisutdelningar ska en backdrop placeras bakom prispallen, denna kan vara samma som
tidigare anvants i mixed-zonen. For att skapa en trivsam och hogtidlig kansla ska ocksa blommor
och den svenska flaggan/fanan finnas.

Varje prisutdelningspass inleds med den svenska nationalsangen. Efter utdelade medaljer i res-
pektive klass ska en fanfar spelas.

Tank pa att speakern ska ha ratt och uppdaterade resultatlistor vid prisutdelningarna.

13. BANKETT

Det brukar vara uppskattat bland besokarna att avsluta |ordagen med en middag tillsammans.
Det ar upp till den lokala organisationen att bestamma ifall en sddan bankett ska aga rum. Delta-
garna betalar i sa fall for sig sjalva alternativt via spelarens forening. Avgiften for banketten fast-
stalls av den lokala organisationen.

14. RESULTATREDOVISNING

Den lokala organisationen ansvarar for att Iopande uppdatera resultattavior for spelare, press och
publik med aktuella resultat.

Den lokala organisationen ansvarar for att [dpande aktuella resultat ska finnas publicerat pa inter-
net. Den lokala organisationen ansvarar for att sedvanlig tavlingsrapportering gors till SBTF.
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